BUNDESMINISTERIUM FUR VERKEHR,
BAU- UND WOHNUNGSWESEN

Bundesministerium fur Verkehr, Bau- und Wohnungswesen e Postfach 20 01 00 « 53170 Born

® (0228) Datum

300-51 56 17. September 2001
Robert-Schuman-Platz 1

53175 Bonn

Geschéftszeichen (bitte bei Antwort angeben)

S 15/S 32/38.02.02-01/105 Va 01

Allgemeines Rundschreiben StraBenbau Nr. 32/2001
Sachgebiet 14.4: StraBenrecht; Anlieger- und Anbaurecht,

Sondernutzungen, Nutzungen

(Dieses Allgemeine Rundschreiben
wird im Verkehrsblatt veréffentlicht.)

Oberste StraRenbau- und StraBenverkehrsbehérden
der Lander

Bundesvereinigung der kommunalen Spitzenverbande

@ Offentliche Verkehrsmittet @ Besucherparkplatze und Fernruf: (02 28) 3 00-0 Uberweisungen an Bundeskasse Bonn
—/ Busse: 623, 670 Anlieferungen nur dber Telex: 885 700 bmvd Kto-Nr. 3800 1060 Landeszentralbank Bonn
Bahn: 66 Heinrich-von-Stephan-StraBe  Telefax: (02 28) 3 00-34 28 (BLZ 380 000 00)

Haitestelie: Robert-Schuman-Platz (02 28) 3 00-34 29 Kto-Nr. 11900-505 Postbank Kbin
. (BLZ 370 100 50)



-2.

Richtlinien zur Werbung an (Bundes-)Autobahnen aus straBenverkehrs- und

straBenrechtlicher Sicht

Anlage: - 1 -

Trotz des grundsatzlichen Verbots der Werbung an StralRen aufRerhalb der geschlossenen
Ortschaften wird von interessierten Kreisen immer wieder die Zulassung von Werbeanla-
gen auch entlang von (Bundes-)Autobahnen gefordert. Da das Stralenverkehrs- und
StralRenrecht keine absoluten Werbe- und Anbauverbote enthalten, wirft die von der Wirt-
schaft gewiinschte Zulassung von Werbeschildern im Einzelfall erhebliche Abwagungs-
probleme fiir die zustandige Behorde auf. Das gemeinsam mit den Landern erarbeitete
und abgestimmte sogenannte ,Werbepapier konkretisiert die gesetzlichen Vorgaben der
Werbe- und Anbauverbote. Es stellt Grundsatze fur die stralRenverkehrs- und stralen-
rechtliche Beurteilung von Werbeanlagen auf und dient damit der Entscheidung im Ein-
zelfall.

Ich bitte die obersten Landesbehérden dafiir Sorge zu tragen, dass nach den Grundsatzen
verfahren wird. Die Bundesvereinigung der kommunalen Spitzenverbande bitte ich um
Unterrichtung der Stadte, Kreise und Gemeinden und um Berlcksichtigung der Grundséat-
ze im Baugenehmigungsverfahren.

Dieses ARS wird im Verkehrsblatt veroffentlicht.

Im Auftrag

r.-ing. Huber



Werbung an (Bundes-)Autobahnen

aus straBenverkehrs- und straBenrechtlicher Sicht
1. Vorbemerkung:

Von (gewerblicher und &ffentlicher Image-) Werbung zu unterscheiden - und daher
nicht den nachfolgenden Grundséatzen unterliegend - sind die nichtamtliche Ver-
kehrsbeschilderung und Verkehrssicherheitplakate des DVR, der BG und des
BMVBW sowie landesweite Verkehrssicherheitsaktionen und verkehrssicherheitsfér-

dernde Hinweise ohne Zuséatze gewerblicher Werbung.

Die nachstehenden Grundsatze erstrecken sich ebenfalls nicht auf die Nebenbetrie-
be an Bundesautobahnen (§§ 1 Abs. 4 Nr. 5, 15 FStrG) und damit im Zusammen-
hang stehenden Verkehrsanlagen. Diese sind Bestandteil der Bundesautobahnen

und bedirfen daher einer besonderen Betrachtung.
2. Ausgangslage
2.1 Problemlage

Trotz des grundséatzlichen Verbots der Werbung an Strallen aulerhalb geschlosse-
ner Ortschaften wird seitens der Wirtschaft immer wieder die Zulassung neuer oder
die nachtragliche Legalisierung bestehender Werbeanlagen und -einrichtungen ent-
lang dieser Strallen gefordert. Da das StralRenverkehrs- und das Strallenrecht keine
absoluten Werbe- oder Anbauverbote regeln, wirft die Frage der Entscheidung bei
jedem Einzelfall erhebliche Abwagungsprobleme fiir die zustdndige Behorde auf.
Seitens der werbenden Wirtschaft wird oft reklamiert, gerade die fragliche Anla-
ge/Einrichtung stelle keine Beeintrdchtigung der Verkehrssicherheit dar, weil eine
konkrete Beeintrachtigung der Verkehrssicherheit im Einzelfall nicht nachweisbar sei.
Auflerdem wird haufig mit dem Argument ,Schaffung oder Erhaitung von Arbeitsplat-
zen“ operiert. Letztlich mufl auch festgestellt werden, dass gerade die fur die Ein-

haltung des Werbeverbotes nach § 33 StVO zustandigen Behérden an der konkre-

i -f H iy e o~
ten Entscheidung nicht immer beteiligt werden.



2.2 Rechtsrahmen

Bei der Beurteilung der Zulassigkeit von Werbeanlagen entlang der Bundesauto-
bahnen sind sowohl stralenverkehrsrechtliche als auch straRenrechtliche Vorschrif-
ten zu beachten. Unberiihrt bleiben im Folgenden die formellen und materiellen Vor-
schriften anderer Rechtsgebiete, insbesondere des Baurechts, des Naturschutz-,

des Sicherheits- und Ordnungsrechts sowie der Flugsicherheit.
2.2.1 StraBenverkehrsrecht

§ 33 Abs. 1 Satz 1 Nr. 3 StVO verbietet auBerhalb geschlossener Ortschaften jede
Werbung und Propaganda durch Bild, Schrift, Licht und Ton, wenn dadurch Ver-
kehrsteilnehmer in einer den Verkehr gefahrdenden oder erschwerenden Weise ab-
gelenkt oder belastigt werden kénnen. Auch durch innerértliche Werbung darf der
Verkehr aullerhalb geschlossener Ortschaften nicht in solcher Weise gestért werden
(§ 33 Abs. 1 Satz 2 StVO). Ferner dirfen durch Werbeeinrichtungen Zeichen und
Verkehrseinrichtungen in ihrer Wirkung nicht beeintrachtigt werden kénnen; Wer-
bung in Verbindung mit Zeichen oder Einrichtungen ist unzuldssig (§ 33 Abs. 2
StVO). | |

2.2.2 StraRenrecht

StraBenrechtlich bestimmt das Bundesfernstrallengesetz in § 9 Abs. 6, dass an
- Bricken Uber Bundesfernstrallen aullerhalb der zur ErschlieBung der anliegenden
Grundstlicke bestimmten Teile der Ortsdurchfahrten keine Anlagen der Aullenwer-
bung angebracht werden dirfen, und in § 9 Abs. 1 Nr. 1i.V.m. Abs. 6, dass ldngs
der Bundesautobahnen in einer Entfernung bis zu 40 m (gemessen vom &duberen
befestigten Rand der Fahrbahn) keine Anlagen der Aullenwerbung errichtet werden
durfen. In einer Entfernung von mehr als 40 m bis 100 m bedtrfen Anlagen an Bun-
desautobahnen nach § 9 Abs. 2 FStrG der Zustimmung der Strallenbaubehérde zu
der ggf. erforderlichen Baugenehmigung oder zu einer nach anderen Vorschriften

erforderlichen Genehmigung. Dies gilt entsprechend flir bauliche Anlagen, die nach
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l.andesrecht anzeigepflichtig sind. Soweit eine Genehmigung durch andere Be-
harden nicht erforderlich ist, bedarf die Anlage nach § 9 Abs. 5 einer eigenstandigen
Genehmigung der StralRenbaubehérde. Die Zustimmung oder Genehmigung darf
nach § 9 Abs. 3 nur versagt werden, wenn dies wegen der Sicherheit und Leichtig-
keit des Verkehrs, der Ausbauabsichten oder der Strallenbaugestaltung nétig ist.
Werbeanlagen, die unmittelbar auf Autobahngrundsticken errichtet werden sollen
(z.B. auf begriinten Randstreifen oder an B&schungen), stellen Sondernutzungen
i.S.d. § 8 Abs. 1 FStrG bzw. sonstige Nutzungen i.S.d. § 8 Abs. 10 FStrG dar. Sie
bedirfen der Erteilung einer Sondernutzungseriaubnis bzw. einer zivilrechtlichen Ge-

stattung.
2.2.3 Ausnahmegenehmigung im Einzelfall

Sowohl das strallenverkehrsrechtliche Werbeverbot als auch das stralenrechtliche
Anbauverbot sind der Ausnahmegenehmigung im Einzelfall zuganglich (§ 46 Abs. 2
StVO, § 9 Abs. 8 FStrG). § 9 Abs. 8 FStrG stellt darauf ab, ob die Versagung der
Genehmigung im Einzelfall zu einer offenbar nicht beabsichtigten Harte fuhren wirde
und die Abweichung mit den &ffentlichen Belangen vereinbar ist oder ob Griinde des
Wohls der Allgemeinheit die Abweichung erfordern. Zu den 6ffentlichen Belangen im
Sinne dieser Vorschrift gehoért u.a. die Sicherheit und Leichtigkeit des Verkehrs. Fiir
die Ausnahmegenehmigung von den Vorschriften des § 33 StVO gelten § 45 Abs. 1
Nr. 9 und 10 und § 46 Abs. 2 StVO.

2.3 Rechtsprechung zum straBenrechtlichen und straBenverkehrsrechtlichen

Werbeverbot

Nach gefestigter Rechtsprechung bedarf es fir das Kriterium ,gefédhrdende cder er-
schwerende Weise" des § 33 StVO nicht des Nachweises einer konkreten Gefahr-
dung. Die abstrakte Gefahr einer Beeintrachtigung reicht aus. So hat das Bundes-
verfassungsgericht mit Beschlu® vom 9. Februar 1972 (NJW, S. 859) festgestellt,
dass Werbeanlagen an der freien Strecke, die sich an den Verkehrsteilnehmer suf

der betreffenden StralRe wenden und den Zweck haben. seine Aufmerksamkeit auf
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sich zu ziehen, regelmaBig geeignet sind, die bestehenden Gefahrensituationen zu
erhohen. An anderer Stelle (BVerfG NJW 1976, S. 5659) hat es ausgefiuhrt: Werbung
ist ihnrem Wesen nach darauf gerichtet, die Aufmerksamkeit auf sich zu lenken. Dies
bedeutet zugleich eine Ablenkung vom Verkehrsgeschehen. Bei der potentiellen
Gefahrlichkeit des modernen StralRenverkehrs fir Teilnehmer und Dritte kénnen zu-
satzliche den Verkehrsablauf beeinflussende Vorgédnge zu einer Erhéhung der an
sich bereits bestehenden Gefahrenlage fiihren, zudem kann dariiber hinaus die
Flussigkeit des Verkehrs beeintrachtigt werden. Nach der Rechtsprechung des Bun-
desverwaltungsgerichts (NZV 1994, S. 126) ist der Nachweis konkret entstandener
Verkehrsgefahren oder -unfalle nicht erforderlich, weil das mit Art. 12 GG vereinbare
Verbot bereits dann eingreift, wenn Verkehrsteilnehmer in einer den Verkehr gefahr-

denden oder erschwerenden Weise abgelenkt oder belastigt werden kénnen.

Die Rechtsprechung bestatigt mithin das Verbot der Werbung an StralRen aullerhalb
geschlossener Ortschaften, ohne den Nachweis einer konkreten Gefahrdung oder
Erschwerung zu fordern. Dies gilt in Sonderheit fir die dem schnellen Verkehr ge-

widmeten Autobahnen.

Auch der Sinn der Anbauvorschriften des § 9 FStrG liegt nach der gefestigten
- Rechtsprechung (Grundsatzurteil des BVerwG vom 3.9.1963, BVerwGE 16, 301 ff.)
darin, alle fir den Verkehrsablauf nachteiligen Umstande, die von aulen auf den
Verkehr einwirken kénnen, auf das Mindestmal® herabzusetzen. In der Anbauver-
botszone bis 40 m fuihrt jeder Hochbau oder die entsprechende Werbeanlags zu ei-
ner Erhohung der bereits im motorisierten Verkehr bestehenden Gefahrensituation
und rechtfertigt daher ein allgemeines Bauverbot. Nur auRergewdhnliche Umstande
kdnnen daher die Annahme widerlegen, dass Werbeanlagen in unmittelbarer Nihe
zur Fahrbahn grundsatzlich geeignet sind, die Sicherheit und Leichtigkeit des Ver-
kehrs zu beeintrachtigen, und damit eine Befreiung nach § 9 Abs. 8 FStrG recht-
fertigen. In der Anbaubeschrankungszone von 40 bis 100 m kommt es dagegen auf
die konkreten Umstande an, namlich ob das einzelne Vorhaben nach seiner Lage,
GroRe und Art geeignet ist, die Sicherheit und Leichtigkeit des Verkehrs zu beein-

trachtigen. Dabei stellt das Bundesverwaitungsgericht auf die erkennbare Mog-
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lichkeit und nicht auf die unbedingte Gewillheit ab, dass das Vorhaben den Ver-
kehrsablauf auf der Bundesautobahn beeintrachtigt oder gefahrdet. Bei Werbean-
lagen ist dabei ihr Ziel, den Blick auf sich zu ziehen, besonders zu bericksichtigen.
Ob diese beabsichtigte Ablenkung die Sicherheit oder Leichtigkeit des Verkehrs auf
der freien Strecke beeintrachtigt, hangt einerseits vom Grad der Wirkung auf den
Verkehrsteilnehrher und von der Intensitat der Ablenkung und andererseits von den

bestehenden verkehrsmaligen Verhaitnissen ab‘.

3. Abgrenzungkriterien fiir die straBen- und straBenverkehrsrechtliche Zulas-

sigkeit von Werbeanlagen

Die nachfolgenden Grundsatze sind fur die Beurteilung nach § 33 StVO auch fur
verkehrsrechtlich als Autobahn (Zeichen 330) gekennzeichnete (autobahn&hnlich
ausgebaute) BundesstralBen anzuwenden, unbeschadet der Tatsache, dass die

straRenrechtliche Anbauverbotszone hier nur 20 m breit ist.
3.1 Sondernutzung

Unbeschadet der Regelung in 3.3 kann eine fir Werbeanlagen unmittelbar auf Auto-
bahngrundstiicken erforderliche Sondernutzungserlaubnis bzw. zivilrechtliche Ge-
stattung wegen der engen raumlichen Nahe und des Einwirkens auf den Verkerirs-
raum nicht erteilt werden, wenn die Werbung an den Verkehrsteilnehmer der Auto-

bahn gerichtet ist.
3.2 Werbung an und auf Briicken
An und auf Bricken ist die Anbringung von Werbeanlagen, die auf den Autobahn-

verkehr einwirken kénnen, unzuldssig. Die Ausnahmevoraussetzungen des § § Abs.

8 FStrG liegen bei Werbung regelmaRig nicht vor.
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3.3 Werbung in der Anbauverbotszone

In der Anbauverbotszone (bis zu 40 m entlang der Autobahn) ist Werbung an Auto-
bahnen straBenrechtlich unzuldssig. Sie ist dort auch stralenverkehrsrechtlich un-
zuldssig, wenn sie auf den Autobahnverkehr gerichtet ist und auf ihn einwirkt. Auf
den Autobahnverkehr einwirkende Werbeanlagen und -einrichtungen sind jedoch bei
diesem geringen Abstand von der Fahrbahn stets geeignet zur verkéhrsge-
fahrdenden oder -erschwerenden Ablenkung. Dies gilt auch fiir auf den Autobahn-
verkehr einwirkende Werbemaf3nahmen an einem Betriebsgebaude (Ort der Lei-
stung) wegen der von ihnen ausgehenden abstrakten Verkehrsgefahrdung oder —er-
schwerung. Allenfalls fir Betriebe, die zundchst aullerhalb der Verbotszone lagen
und durch spatere Aufstufung einer Bundesstralle zu einer Autobahn oder eine Aus-
baumafinahme von der Anbauverbotszone erfal’t wurden, kénnen unter engen Be-
dingungen (vgl.- 3.4) und - zur Vermeidung nicht beabsichtigter Harten (Be-
standsschutz) Ausnahmen in Betracht kommen.

Far die Errichtung von Werbeanlagen folgt daraus: Eine Ausnahme vom Anbau-
verbot des § 9 Abs. 1 FStrG (40 m Zone) ist mit 6ffentlichen Belangen nicht ver-
einbar und daher auch nicht aus Gemeinwohigriinden veranlalt, § 9 Abs. 8 FStrG.
Untersagt ist ebenfalls jede Werbung mit mobilen Werbetragern wie Anhanger mit
Werbeplakaten, folienumwickelte Strohballen, qutgef'ullte Werbepuppen usw..

Wegen der Prazedenzwirkung jeder einzelnen Anlage muf} das Verbot soicher Wer-

bung innerhalb der 40 m-Zone strikt eingehalten und durchgesetzt werden.

3.4 Werbung jenseits der Anbauverbotszone (40 m-Zone), die auf den Auto-

bahnverkehr einwirkt:
3.4.1 Grundséatze der Beurteilung:

Fur die Beurteilung von Werbung jenseits der 40 m-Zone, die auf den Autc-
bahnverkehr einwirkt, unterscheiden sich im Hinblick auf das Kriterium der Ver-
kehrssicherheit die fir einen Versto3 gegen § 33 StVO genligende abstrakie Ge-

fahrlichkeit einer Werbeanlage und die von § 9 Abs. 3 FStrG geforderte erkennbare
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Mdoglichkeit der Gefahrdung in der konkreten Situation allenfalls graduell. In beiden
Rechtsgebieten wird auf den Zweck und die Wirkung der Werbeanlage abgestellt.
Erhohte Anforderungen an die Gefahrlichkeit flir den Verkehrsablauf werden nicht
gestellt. Deshalb muss jede Werbung unterbunden werden, die den Verkehrsteil-
nehmer zu verkehrssicherheitsgefdhrdenden oder verkehrserschwerenden Fahrma-
névern veranlassen kénnte. Uber die Anbaubeschriankungszone des FStrG hinaus,
d.h. auch in einem Abstand von mehr als 100 m vom Rand der Fahrbahn, kann eine
Werbeanlage nach der stralenverkehrsrechtlichen Vorschrift des § 33 StVO (z.B.

Pylon mit einer Héhe von Uber 20 m und beweglicher Werbung) unzulassig sein.

Zulassig ist Werbung jenseits der 40 m-Zone nur unter folgenden einschriankenden

Bedingungen:

a) Die Werbung darf nur am Ort der Leistung (Betriebsstatte) angebracht sein, iso-
liert zu Werbezwecken errichtete oder aufgestelite Anlagen oder Werbetrager
(auch Fahrzeuge, Anhéanger, Heuballen etc.) sind unzulassig.

b) Diese Werbung am Ort der Leistung muf} so gestaltet sein, dass eine langere
Blickabwendung des Fahrzeugfihrers nach aller Erfahrung nicht erforderlich ist;
das bedeutet insbesondere:

- nicht Gberdimensioniert,

- blendfrei,

- nicht beweglich,

- in Sekundenbruchteilen erfassbar oder zur nur unterschweiligen Wahrnehmung
geeignet.

c) Die amtliche Beschilderung darf nicht beeintrachtigt werden.

d) Eine Haufung von Werbeanlagen ist unzulassig.

Diese Anforderungen sind dann erfilit, wenn nur der Firmenname in unaufdringlicher

Farbgebung, auch von aufen beleuchtet oder selbstleuchtend, an der Gebdude-
wand aufgebracht oder als Dachtrdger angebracht ist und die GréRe das nach der
Verkehrsanschauung Ubliche MaB eines Firmennamens am Betriebsgebaude nicht

ubersteigt. Solche Werbung erfiillt nicht den Tatbestand des § 33 StVO und ist nach
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§ 9 Abs. 3 FStrG unter dem Gesichtspunkt Sicherheit und Leichtigkeit des Verkehrs

zustimmungsfahig.

Jedoch ist es an Streckenabschnitten, die eine erhéhte Aufmerksamkeit des Ver-
kehrsteilnehmers erfordern (z.B. Verflechtungsbereiche an Abzweigungen, schwierig
zu Uberblickendes Geldnde, bekannte unfallauffdllige Streckenabschnitte), insbe-
sondere wenn der Abstand von der Autobahn 40 m nur unwesentlich Gibersteigt, an-
gezeigt, ausschlielRlich den unbeleuchteten Farbauftrag des Firmennamens an der

Auflenwand des Firmengebaudes zuzulassen.
3.4.2 Unzulassigkeit besonderer Werbeanlagen und WerbemaBnahmen:

Unzuldssig. sind auch am Ort der Leistung (Betriebsstatte) insbesondere folgende
auf den Autobahnverkehr einwirkende Werbeanlagen und Werbemafinahmen:
- Prismenwendeaniagen,
- Lauflichtbander,
- Rollbander,
- Filmwande,
statische Lichtstrahler, Licht- und Laserkanonen und vergleichbare Einrichtungen,
- Werbung mit Botschaften (Satzaussagen, Preisangaben, Adressen, Telefonnum-
mern u. A),
- akustische Werbung,

- luft- oder gasgefiillte Werbepuppen oder -balions.
3.4.3 Pylone

An Pylonen angebrachte Werbung ist nur am Ort der Leistung (Betriebsstatte) und
nur dann zulassig, wenn sie den Anforderungen nach 3.4.1 entspricht. Insbesondere
Werbemalinahmen nach 3.4.2 sind auch an Pylonen unzulassig.

Zur Hohe des Pylons gilt unter dem Gesichtspunkt der Verkehrssicherheit: Je naher
an der 40 m-Zone, desto niedriger ist die zuldssige Hoéhe; auch in grél3erer Entfer-

nung soll die Hohe 20 m nicht Gbersteigen.
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3.4.4 Werbung fiir Beherbungsbetriebe, Gaststéitten, Tankstellen und Repara-

turservicebetriebe:

Auch firr diese Betriebe ist Werbung im Sinne der Sondernutzung (vgl. 3.1), an und
auf Bricken (vgl. 3.2) und in der Anbauverbotszone (vgl. 3.3) unzulassig. Fur Wer-
bung jenseits der Anbauverbotszone gelten die Grundsétze der Abschnitte 3.4.1 bis
3.4.3 mit folgenden Mal}gaben:

AusschlieBlich am Ort der Leistung (Betriebsstatte) darf eine einzelne Werbemal-

nahme groBer dimensioniert und starker wahrnehmbar gestaitet sein. Dies gilt je-

doch nur fir:

a) 4von innen oder aufen beleuchtete Symbole, die den Sinnbildern der StVO-
Zeichen 359, 361, 375 — 377 nachgebildet sind oder ,T" fiir Tankstelle und ,R" fiir
Gaststatte oder '

b) statt eines Symbols nach a) fir Firmenlogos, die nach der Verkehrsanschauung
eindeutig auf das Leistungsangebot hinweisen (Bsp.: Logos von Mineral6ifirmen
oder Imbissketten),

wobei Symbol oder Logo auch an einem Pylon angebracht sein kénnen (zur Héhe

vgl. 3.2), und unter folgenden Bedingungen:

aa) Symbol oder Logo muss so rechtzeitg vor einer Ausfahrt wahrgenommen werden
kdénnen, dass von einer Entscheidung, den Ort der Leistung anzufahren, nach ai-
ler Erfahrung keine Gefahrdung des Verkehrs ausgehen kann;

bb) der Ort der Leistung darf nicht mehr als 1000 m (bezogen auf die Fahrstrecke im
nachgeordneten Netz) von der nachsten folgenden Abfahrt entfernt sein;

cc) das Angebot des jeweiligen Betriebes muss grundsatzlich auch fur den Lkw-
Verkehr geeignet sein (z.B. Abstellméglichkeiten in zumutbarer Entfernung),

dd) Symbol oder Logo diirfen nur wahrend der Offnungsz.eit des Betriebes von innen
oder auf3en beleuchtet sein.

Bei mehreren benachbarten Betrieben (Beherbungsbetriebe, Gaststatten, Tankstel-

len, Reparaturservicebétriebe) soll die Errichtung mehrerer Pylone in unmittelbarer

Né&he vermieden werden.
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Auch bei der Zulassigkeit solcher Werbeanlagen ist regelmalig eine besonders re-
striktive Beurteilung erforderlich, wenn der Ort der Leistung an einem unfallauffalli-

gen Streckenabschnitt liegt.

Diese Abweichung von den MaBgabén nach 3.4.1 bis 3.4.3 tragt dem Umstand
Rechnung, dass einzelnen Bedirfnissen, wie z. B. dem Bedarf nach einem Repara-
turservice, auf Autobahnen nicht entsprochen wird und auch nicht entsprochen wer-
den kann. Zugleich kann damit im Interesse der Verkehrssicherheit eine rechtzeitige
Orientierung vor den Anschiussstellen fiir die Verkehrsteilnehmer erreicht werden,

die eine Praferenz fur besondere Angebote des Tankens und Rastens haben.



